


= -— - —
- — — — —
—-— L -

1 Obacht nach dir kimmt wer. Eine Schilderkampagne
2 Anschreiben Kommunen

3 Obacht. Im Woid is was los. Eine Bierdeckelkampagne
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Die privat initiierte Kampagne verfolgt das Ziel, eine umweltschonende und
gemeinvertragliche Freizeit- und Tourismuskultur im Bayerischen Wald voranzutreiben und
jeder Birgerin und jedem Blrger eine Moglichkeit zur aktiven Mitgestaltung zu geben.
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UNSER ERSTES ANGEBQT
Konzept und grafische Ausarbeitung einer dreiteiligen Schilder-Kampagne mit den
Schwerpunkten:

Papiertaschentlicher am Wegesrand
Verunreinigung durch Mull
Verunreinigung durch Hundekot
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ERSCHEINUNG SFORMEN

Hinweisschilder

@ Hinweisschilder zur Anbringung an Rohrpfosten und zum Verschrauben auf Flachen:
Verwendung an Wanderzustiegen und -parkplatzen, Grinstreifen, Vorgarten etc.

Digitale Nutzung
Verbreitung Uber Tourismusanbieter, Wanderseiten, private Kanéle etc.
Abruf Uber die Homepage www.obacht-woid.de und den zugehdrigen Instagram-Account

obacht_woid.



VERBREITUNG

Alle Kommunen sowie interessierte Firmen, Geschéfts- und Privatleute im Bayerischen Wald
erhalten kostenfrei die entsprechenden Nutzungrechte an der Kampagne.

Unsere Schilder sollen die Wanderer und Spazierganger gezielt beim Einstieg in den Wander-
oder Spazierweg ansprechen, nicht ein weiterer Stérfaktor am Wegesrand sein.

Sie sind Grundsticksbesitzer2
Uber unsere Partnerdruckerei kdnnen Sie lhre Wunschmotive in Auftrag geben. Sie bezahlen

nur die anfallenden Druck- und Lieferkosten. Rohrpfosten erhalten Sie ab 20 Euro aufwarts im
Fachhandel.

Sie argern sich Gber die Verschmoutzung bestimmter Orte eder Wege2
Dann werden Sie Schilderpate, d. h. Obachtgeber. Wenn lhre Kommune unser Projekt
unterstitzt, wird man lhnen gerne behilflich sein, die Grundstiicksbesitzer ausfindig zu machen
oder auf kommunalem Grund Ihr Schild aufzustellen oder aufstellen zu lassen.

Wenn Sie eine Erlaubnis erhalten haben, konnen Sie Uber unsere Partnerdruckerei bestellen
und Ihr Schild anbringen.

Sie sind verantwertlich in threr Kemmune2

Wir zahlen auf Ihre Unterstltzung, unser und das Anliegen lhrer Burgerinnen und Birger
voranzubringen, sowohl durch die Vermittlung von Schilderpatenschaften als auch durch
Eigeninitiative.

Digitale Werbung

Gerne bewerben wir Sie und die von lhnen gespendeten Schilder auf unserer Homepage
www.obacht-woid.de. Bitte senden Sie uns daflir eine E-Mail mit Foto, Ort und Namen an
obachtwoid@gmail.com.

Verbinden Sie sich mit uns auf Instagram! Posten Sie Ihr Schild und verwenden Sie den
Hashtag #obachtwoid. Bitte markieren Sie uns bei Personen mit @obacht_woid. So ist |hr Foto
auch auf unserem Account sichtbar.
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NUTZUNGSRECHTE

Die Verwendung der Kampagne zu oben genanntem Zweck ist kostenlos. Die Kosten fir den
Druck tréagt die/der jeweilige Auftraggeber/in. Die Rechnungsstellung der Druckkosten erfolgt
uber die Druckerei.

Veranderung an sowie das Kopieren der Kampagne als Ganzes oder in Teilen ist nicht
gestattet. Die Verbreitung im Sinne einer kommerziellen Nutzung sowie eine langerfristige
Einbindung in kommerzielle oder touristische Marketingkampagnen bedurfen der Anfrage.
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URHEBER

Theresa Hinkofer, Katrin Roiger
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ENTSTEHUNG

Die wichtigsten Gesprache finden im Bayerischen Wald bekanntlich iiber den Gartenzaun
statt. Ingrid Huber, die sich mit ihrem Mann Florian zunehmend die menschlichen
Hinterlassenschaften 2uf dem Kaitersberg srgerte, bat uf diesem Weg ihre Nachbarin

Katrin Roiger, die seit vielen Jahren in Kommunikation und Marketing tatig ist, gemeinsam in
dieser Sache aktiv zu werden. Denn die Hubers hegten den Wunsch, fur einen vielgenutzten
\Wandereinstieg zu ihren Hausberg Hinweisschilder zu spenden. Fur die Umsetzung und
gemeinsame Weiterentwicklung konnte die Kinstlerin und Grafikdesignerin Theresa Hinkofer
begeistert werden.

Die Kampagne ist ein Geschenk an den Bayerischen Wald und die Menschen, die ihn lieben.
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Motiv A: Taschentlicher am Wegesrand
Pressiad's Dirz Markier ned Dei Reyier mit Papier.

nach Dir kimmt wer.

T

nach Dir kKimmt wer.



Motiv B: Wald und Mull
Sauba Lassn! Sauber bleibn.

Offach.

nach Dir kimmt wer.

Sauber Lassn!
Sauber bleibn.

rrrrrrrrrrrrrr



Motiv C: Hundehaufen
Eigenfum verpflicht! Aa wenn's renna kann.

Offncht.

nach Dir kimmt wer.




Anschreiben Kemmunen
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Gemeinsam gegen Hundeket, MOLL und PapiertaschentGcher

Sehr geehrte Damen und Herren,

wer mit Kreativitat sein Brot verdient, tut nicht gut daran, sie zu verschenken, — es sei denn
fir eine gute Sache oder aus Liebe. Unsere Liebe zum Bayerischen Wald und das Beddrfnis,
seine Schonheit, Natur und Freizeitqualitét zu erhalten, gaben uns — Theresa Hinkofer und
Katrin Roiger — Anlass, aktiv zu werden.

Nicht zuletzt der letzte Sommer offenbarte, dass verantwortungsvolles Verhalten in der
Natur und gegenlber der Gesellschaft wieder aktiv eingefordert werden muss. Nur so
kénnen wir der zunehmenden Verunreinigung unserer Walder und Naherholungsgebiete,
aber auch unserer kommunalen und privaten Wege und Flachen Uber das Jahr hinweg
Einhalt gebieten.

Wir verschenken deshalb eine Kampagne, die auf drei Hauptprobleme aufmerksam macht:
den Hundekot, den Mull und die Taschentlicher, die unsere Wanderwege saumen. Die
Hinweisschilder kénnen an an Wandereinstiegen und -parkplatzen sowie an Grinflachen
und Spazierwegen an Rohrpfosten oder direkt an Oberflachen angebracht werden. Sie
erinnern — mit einem Augenzwinkern — an Pflichten und soziale Verantwortung anstatt mit
Verboten abzuschrecken.

Kommunen, Firmen sowie Blrgerinnen und Birger des Bayerischen Waldes haben die
Moglichkeit, unsere Schilder zum Selbstkostenpreis Uber unsere Partnerdruckerei zu
bestellen. Soweit in privatem Rahmen maglich, haben wir eine einfache und unburokratische
Vertriebsstruktur abgebildet, deren Erfolg entscheidend von der Akzeptanz in den
Kommunen und von deren Mithilfe abhangt.

Wir freuen uns deshalb Gber lhre Unterstitzung!

Nahere Informationen finden Sie in unserem Konzept anbei oder auf www.obacht-woid.de.
Fir Rickfragen stehen wir Ihnen sehr gerne zur Verfligung.

Mit freundlichen GrifRRen

Theresa Hinkofer und Katrin Roiger
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Die Orte, an denen vor allem Tagestouristen und Einheimische auf ihren Ausfligen in die
Natur erreicht werden kdnnen, sind die Gaststatten oder Hitten an Wanderwegen bzw. der
naheren Umgebung. Hier trifft man die Menschen in guter Laune und mitten im Naturerlebnis
an. Der beste Zeitpunkt also, um sie — natlrlich ohne erhobenen Zeigefinger — auf die
Bedurfnisse der Tier- und Pflanzenwelt aufmerksam zu machen.
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UNSER ZWEITES ANGEBO

Konzept und grafische Ausarbeitung einer mehrteiligen Bierdeckel-Kampagne.
Je nach Sitz und Umgebung lhrer Gaststatte konnen Sie die Motive aus unserer Kampagne
selbst auswahlen und zusammenstellen.

Auerhahn

Lux

Zottenbock (Kafer)
Kibitz

Rothirsch

Uhu

NUTZUNGSRECHTE

Die Verwendung der Kampagne zu oben genanntem Zweck ist kostenlos. Die Kosten fir den
Druck tragt die/der jeweilige Auftraggeber/in. Die Rechnungsstellung der Druckkosten erfolgt
uber die Druckerei.

Verénderung an sowie das Kopieren der Kampagne als Ganzes oder in Teilen ist nicht
gestattet. Die Verbreitung im Sinne einer kommerziellen Nutzung sowie eine langerfristige
Einbindung in kommerzielle oder touristische Marketingkampagnen bedurfen der Anfrage.
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URHEBER

Theresa Hinkofer, Katrin Roiger



Motiv Auerhahn

im Weid is wo's Los.



Motiv Rothirsch

Motiv Uhu

Ruckseite Motive {
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Www gpacnt-weid-de

im Weid is wo's Los.



DRUCK

ab 2022.
KONTAKT 2y den urheberinnen
obacht.woid

Theresa Hinkofer
Katrin Roiger
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PRESSE

Katrin Roiger
obachtwoidpresse@gmail.com



